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¿Por qué el fármaco que genera más 
gasto no es “el mejor” de cada grupo?
• Porque el precio de un medicamento no tiene relación con

su valor terapéutico
• Porque en el mercado de los medicamentos los

compradores y vendedores no juegan su rol clásico, sino que
se rigen por unas normas perversamente atípicas
– Quien decide el consumo (prescriptor) no consumirá ni pagará
– Quien consumirá (paciente) no ha decidido ni pagará la totalidad

del importe y
– Quien paga (SNS) ni ha decidido ni consumirá

• Cuanto más alto es el precio de un medicamento, más
agresiva es su promoción
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